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Q1 : Quelles sont les ambitions du
bureau de Daxatou ?
D•s le dŽbut de notre mandat, nous 
avons souhaitŽ rassembler et travailler 
avec toutes les Associations prŽsentes ˆ 
Dax, mais Žgalement avec tous les 
acteurs Žconomiques comme la Mairie, la 
CCI bien sžr, ou lÕOffice de Tourisme et 
du Thermalisme. Nous souhaitons 
davantage dÕŽchanges avec les 
adhŽrents, les consulter plus souvent sur 
diffŽrents sujets. Nous rŽflŽchissons ˆ la 
promotion de Dax et de ses commerces 
(marque Dax Avenue, optimisation du 
site internet et du journal, produits 
dŽrivŽsÉ). Enfin, nous avons un r™le actif 
ˆ jouer dans la prŽservation de nos 
commerces, de leur devenir et dans la 
sauvegarde du nŽcessaire Žquilibre 
commercial. -  Date de crŽation : 1952

-  Nbre dÕadhŽrents 2009 : 130

Commerce

Jean-Claude FLORIN & Evelyne VIGNEAU
Co-PrŽsidents de DAXATOU

   BR!VES :
Des cambriolages plus nombreux
Evence Richard, PrŽfet des Landes, a rŽcemment alertŽ la CCI sur la hausse sensible, depuis le dŽbut de lÕannŽe, des cambriolages 
commis dans des locaux commerciaux et industriels. Ces dŽlits, dont la plupart sont commis sans effrac tion, sont constatŽs en pŽriode 
de vacances scolaires et ˆ lÕoccasion des f•tes de fin dÕannŽe.

Afin de rendre plus efficace lÕaction engagŽe contre la dŽlinquance et contenir ce phŽnom•ne, nous vou s demandons de bien vouloir 
porter attention ˆ la sŽcuritŽ de vos locaux commer ciaux et de signaler systŽmatiquement ˆ la police o u ˆ la gendarmerie tout fait 
suspect que vous auriez relevŽ. "LÕEtat dispose dŽsormais, tant en secteur Police que Gendarmerie, de RŽfŽrents suretŽ qui sont ˆ la 
disposition, des commer•ants pour rŽaliser des diag nostics de sŽcuritŽ afin d'optimiser la suretŽ des points de vente et entrep™ts", 
indique Philippe Nucho, Directeur de Cabinet du PrŽ fet.

 Pour tout renseignement :
  RŽfŽrent suretŽ Police : Capitaine Laurent Lafourca de et Chef Jean-Yves Bordinaro 05 58 05 52 52
  RŽfŽrent suretŽ Gendarmerie : Chef-MarŽchal des Logis  Francis Salingue 05 58 06 56 00

Q2 : QuÕattendez-vous du dossier 
FISAC pour Dax ?
Nous avons deux projets sÕinscrivant dans 
la continuitŽ, et pour lesquels il y aura 
une consultation aupr•s de nos 
adhŽrents : la crŽation d'une carte de 
fidŽlitŽ en partenariat avec une enseigne 
de la grande distribution, les achats 
effectuŽs dans lÕhypermarchŽ en 
question gŽnŽrant des points euros ˆ 
dŽpenser chez les commer•ants 
adhŽrents du centre-ville. Nous 
rŽflŽchissons aussi ˆ une boutique Dax 
Avenue, point de relais pour les 
consommateurs (accueil, information, 
vente de produits dŽrivŽs...).

Q3 : Quelles sont aujourdÕhui vos autres 
projets?
Jouer le r™le premier dÕune union 
commerciale, avec la prŽservation de 
nos commerces, leur dŽveloppement et 
lÕoptimisation du trafic. Nous souhaitons 
crŽer de nouvelles animations 
commerciales innovantes pour rendre 
notre offre commerciale plus attractive, 
plus lisible et plus visible. Nous aimerions 
une participation plus large des 
commer•ants dans les animations, car 
Dax doit retrouver le dynamisme qui lui 
fait dŽfaut aujourdÕhui et cela ne se fera 
pas les uns sans les autres. DÕautre part, 
nous venons de lancer un observatoire 
qui devrait, ˆ terme, nous permettre 
dÕobtenir des donnŽes fiables sur 
lÕactivitŽ de notre plateau commercial.

Q4 : Quelles sont aujourdÕhui vos 
principales prŽoccupations ?
AujourdÕhui, des projets commerciaux 
gigantesques sont en gestation ˆ nos 
portes avec en particulier un retail park 
et un village de marques ˆ St Geours de 
Maremne de 80 000 m2 CÕest un sujet tr•s 
prŽoccupant sur lequel Daxatou se 
mobilise avec les autres Unions 
Commerciales landaises. Nous sommes lˆ 
pleinement dans notre r™le, et les 
commer•ants peuvent compter sur notre 
motivation et notre mobilisation pour 
dŽfendre leurs intŽr•ts. Nous avons aussi 
besoin de leur soutien.

Q5 : Un message ˆ faire passer aux
commer•ants ?
Nos intŽr•ts sont communs. Faisons taire 
nos individualitŽs, soyons solidaires, 
aujourdÕhui plus que jamais. Nous 
invitons les commer•ants dacquois ˆ 
rejoindre notre association pour relever 
les dŽfis prŽsents et b‰tir un nouvel 
avenir pour nos commerces.
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     ACTUALIT•S :
Etude sur le potentiel 
commercial dans les Landes 
InterrogŽe par de nombreuses Unions 
commerciales du dŽpartement sur la 
floraison de projets dÕimplantation 
de grands centres commerciaux, la 
CCI des Landes souhaite disposer 
dÕune analyse des flux commerciaux 
et des potentiels effectifs de dŽve-
loppement commerciaux, ˆ lÕŽchelle 
du dŽpartement.
Pour cela, elle a commandŽ, au 
cabinet d'Žtudes de stratŽgie et de 
dŽveloppement commercial Pivadis, 
basŽ ˆ OrlŽans, une Žtude pour 
Žvaluer le potentiel commercial dans 
les Landes.
Il sÕagit tout dÕabord de mesurer et 
dÕŽvaluer lÕoffre commerciale 
actuelle, de la confronter ensuite 
avec les Žvolutions de la demande 
pour ainsi mesurer les vŽritables 
manques.
La mŽthode consiste ˆ  rŽŽvaluer les  
dŽpenses commercialisables, ˆ 
lÕŽchelle du dŽpartement et de sa 
zone dÕinfluence, ˆ lÕhorizon 
2014/2015, en fonction des prŽvi-
sions dÕŽvolution dŽmographique, 
des comportements dÕachats et des 
phŽnom•nes de mutations de popula-
tion. La dŽtermination des prospectives, 
c'est-ˆ-dire la projection de l'appareil 
commercial ˆ lÕhorizon 2014/2015, 
sera dŽfinie en tenant compte de 
l'Žtat des commerces, de leur envi-
ronnement (habitat, population, 
Žvolution...) et des tendances de la 
consommation. Plusieurs scŽnarii 
pourront •tre dŽveloppŽs, en fonc-
tion d'hypoth•ses sur les grandes 
orientations urbaines, lÕŽvolution 
dŽmographique prŽvisible du dŽpar-
tement, la rapiditŽ d'Žvolution des 
pratiques commerciales, les possibili-
tŽs d'Žvolution des comportements et 
les projets existants ou potentiels.

Les premiers enseignements seront 
connus avant les f•tes de fin dÕannŽe 
et le rendu de lÕŽtude est prŽvu pour 
la fin janvier.

Les commer•ants ˆ lÕhonneur

Flash d©informations de la Chambre de commerce et d©industrie    des Landes 

N!31 -  D•cembre 2009

Le bonheur est dans "le pr•s" !
Telle est la principale conclusion des 
colloques auxquels les commer•ants 
landais ont assistŽ. A Nancy Paris ou au 
Mans, les tendances du renforcement 
du commerce en centre ville se 
confirment. Ainsi, les grandes 
enseignes, y compris aujourdÕhui dans 
lÕalimentaire, dŽveloppent-elles des 

Partenaires et laurŽats rŽunis ˆ lÕissue de la soirŽe au Hall des sports du Lac de Soustons qui a 
rŽuni 390 commer•ants et artisans landais.

Commerce

     ZOOM :

La Chambre de commerce et dÕindustrie et la Chambre de MŽtiers et de lÕArtisanat 
des Landes, associŽes au CrŽdit Agricole Aquitaine, ̂  OrŽade Mutuelle, ̂  la Ville de 
Soustons, au Conseil GŽnŽral des Landes, ˆ Sud-Ouest, au Vin du Tursan, ont 
organisŽ le samedi 17 octobre  2009 la 3•me Ždition  des "TrophŽes des Commer-
•ants et des Artisans landais".
Cette soirŽe de gala a permis de mettre en valeur l es talents et les savoir-faire des 
commer•ants et des artisans du dŽpartement, au trav ers de six rŽcompenses 
attribuŽes apr•s dŽlibŽration dÕun jury qui a exami nŽ une quarantaine de dossiers.
Les plus belles initiatives et la vitalitŽ des Asso ciations de Commer•ants et 
dÕArtisans ont Žgalement ŽtŽ mises ˆ l'honneur avec deux trophŽes qui ont rŽcom-
pensŽ les animations les plus significatives et les  plus innovantes.
Mais, au-del̂  de cette soirŽe, il sÕagissait de braquer les projecteurs sur le dyna-

misme de lÕensemble de ce secteur 
du commerce de dŽtail qui, en 
2008, a gŽnŽrŽ 2,612 milliards 
dÕeuros de chiffre dÕaffaires, soit 18 % 
du total de lÕŽconomie landaise.

concepts nouveaux directement 
opŽrationnels en cÏur de ville. La 
rarŽfaction des dŽplacements, les 
comportements des consommateurs, 
la densification des villes contribuent 
ˆ faire Žmerger ce phŽnom•ne du 
retour ˆ la proximitŽ. 




