7 INTERVIEW :

Jean-Claude FLORIN & Evelyne VIGNEAU
Co-PrZsidents de DAXATOU

Q1 : Quelles sont les ambitions du

bureau de Daxatou ?

Des le dZbut de notre mandat, nous
avons souhaitZ rassembler et travailler
avec toutes les Associations prZsentes ~
Dax, mais Zgalement avec tous les
acteurs Zconomlques comme la Mairie, la
CClI bien szr, ou I00Office de Tourisme et
du Thermalisme. Nous souhaitons
davantage = dOZchanges avec les
adhZrents, les consulter plus souvent sur
diffZrents sujets. Nous rZflZchissons " la
promotion de Dax et de ses commerces
(marque Dax Avenue, optimisation du
site internet et du journal, produits
dZrivZsE). Enfin, nous avons un r™le actif
" jouer dans la prZservation de nos
commerces, de leur devenir et dans la
sauvegarde du nZcessaire Zquilibre
commercial.

BRIVES :

Des cambriolages plus nombreux

Q2 : QuOattendez-vous du dossier

FISAC pour Dax ?

Nous avons deux projets sQinscrivant dans
la continuitZ, et pour lesquels il y aura
une_ consultation aupres de nos
adhZrents : la crzation d'une carte de
fidzlitZ en partenariat avec une enseigne
de la grande distribution, les achats
effectuZs _dans IOhypermarchZ en
question gZnZrant des points euros ~
dZpenser chez les commersants
adhZrents du centre-ville.  Nous
rZflZchissons aussi ~ une boutique Dax
Avenue, point de relais pour les
consommateurs (accueil, information,
vente de produits dZrivZs...).

Q3 : Quelles sont aujourdOhui vos autres
projets? B

Jouer le r™le premier dOune union
commerciale, avec la prZservation de
nos commerces, leur dZveloppement et
IGoptimisation du trafic. Nous souhaitons
crZer de nouvelles animations
commerciales innovantes pour rendre
notre offre commerciale plus attractive,
plus lisible et plus visible. Nous aimerions
une participation plus large des
commereants dans les animations, car
Dax doit retrouver le dynamisme qui lui
fait dZfaut aujourdOhui et cela ne se fera
pas les uns sans les autres. DOautre part,
nous venons de lancer un observatoire
qui devrait, ~ terme, nous permettre
dOobtenir des donnZes fiables sur
IOactivitZ de notre plateau commercial.

CClI

Commerce

Q4 : Quelles sont aujourdOhui vos
principales prZoccupations ?
AujourdOhui, des projets commerciaux
gigantesques sont en gestation ~ nos
portes avec en particulier un retail park
et un village de marques " St Geours de
Maremne de 80 000 n? COest un sujet tres
prZoccupant sur lequel Daxatou se
mobilise avec les autres Unions
Commerciales landaises. Nous sommes I”
pleinement dans notre r™le, et les
commereants peuvent compter sur notre
motivation et notre mobilisation pour
dZfendre leurs intZrsts. Nous avons aussi
besoin de leur soutien.

Q5 : Un message ~ faire passer aux
commereants ?

Nos intZrets sont communs. Faisons taire
nos individualitZs, soyons solidaires,
aujourdOhui plus que jamais. Nous
invitons les commereants dacquois "~
rejoindre notre association pour relever
les dZfis prZsents et b%otir un nouvel
avenir pour nos commerces.

I *
m - Date de crZation : 1952

- Nbre d®adhZrents 2009 : 130

Evence Richard, PrZfet des Landes, a rZcemment alertZ la CCl sur la hausse sensible, depuis le dZbut de IOannZe, des cambriolages
commis dans des locaux commerciaux et industriels. Ces dZlits, dont la plupart sont commis sans effrac tion, sont constatZs en pZriode
de vacances scolaires et ~ |Ooccasion des fetes de fin ddannZe.

Afin de rendre plus efficace IQaction engagZe contre la dZlinquance et contenir ce phZnomene, nous vou s demandons de bien vouloir
porter attention ~ la sZcuritZ de vos locaux commer ciaux et de signaler systZmatiquement " la police 0 u " la gendarmerie tout fait
suspect que vous auriez relevZ. "LOEtat dispose dZsrmais, tant en secteur Police que Gendarmerie, de RZfZrents suretZ qui sont "~ la
disposition, des commersants pour rZaliser des diag nostics de sZcuritZ afin d'optimiser la suretZ des points de vente et entrep™ts",
indique Philippe Nucho, Directeur de Cabinet du PrZ fet.

Pour tout renseignement :

RZfZrent suretZ Police : Capitaine Laurent Lafourca de et Chef Jean-Yves Bordinaro 05 58 05 52 52
RZfZrent suretZ Gendarmerie : Chef-MarZchal des Logis Francis Salingue 05 58 06 56 00

Les commergants Landaie our le net

* Annuaire avec géo-localisation et informations complémentaires
* Vitrine simple avec présentafion de I'oclivité et des produits
« Vitrine compléte avec présentotion de I'activité, des produits

et la possibilité de vente en ligne
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293 av. Marechal Foch - BP 137
40003 Mont-de-Marsan Cedex
Tel. 0810 40 00 40
Fax 05 58 06 18 33

Antenne de Dax :
128 av. Georges Clemenceau
40100 Dax
T!. 0810400040 - Fax. 0558 06 18 33  T!I. 0558 04 80 42 - Fax. 05 58 82 02 11

www.landes.cci.fr

263 av. du 14 juillet
40600 Biscarrosse

Antenne de Biscarrosse :

Antenne de Labenne

Risidence Thalassa - 2 rue des Marais - BP 7

40530 Labenne
T!I. 0810 40 00 40 - Fax. 0558 06 18 33
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Flash d©informations de la C

Les commereants

Commerce

/ACTUALIT°S ;

Etude sur le potentiel
commercial dans les Landes

InterrogZe par de nombreuses Unions
commerciales du dZpartement sur la
floraison de projets dOimplantation
de grands centres commerciaux, la
CCl des Landes souhaite disposer
dOune analyse des flux commerciaux
et des potentiels effectifs de dZve-
loppement commerciaux, ~ 10Zchelle
du dZpartement.

Pour cela, elle a commandZ, au
cabinet d'Ztudes de stratZgie et de
dZveIoppement commercial Pivadis,
Partenaires et laurZats rZunis "~ IQissue de la soirZe au Hall des sports du Lac de Soust@ﬁ@éw a OrlZans, une Ztude pour
rZuni 390 commereants et artisans landais. Zvaluer le potentiel commercial dans

IOhonneur

~ . ~ les Landes.
La Chambre de commerce et dOindustrie et la Chambre de MZtiers et de IOArtisanat | sOaygit tout dOabord de mesurer et
des Landes, associZes ay CrZdit Agricole Aquitaine,” OrZade Mutuelle, " a Ville de d®Zvaluer IOoffre commerciale

Soustons, au Conselil GZnZral des Landes, ~ Sud-Ougs au Vin, du Tursan, ont
organisZ le samedi 17 octobre 2009 la 3sme Zdition des "TrophZes des Commer-
eants et des Artisans landais".

actuelle, de la confronter ensuite
avec les Zvolutions de la demande

e . L pour ainsi mesurer les vZritables
Cette soirZe de gala a permis de mettre en valeur | es talents et les savoir-faire des manques
commereants et des artisans du dZpartement, au frav ers de six rZcompenses | .S 04e consiste © r72valuer les
attribuZes apres dZlibZration dOun jury qui a exami nZ une quarantaine de dossiers. 5 L
dZpenses  commercialisables,

Les plus belles initiatives et la vitalitZ des Asso ciations de. Commereants et
dOArtisans ont Zgalement ZtZ mises "~ 'honneur avecdeux trophZes qui ont rZcom-
pensZ les animations les plus significatives et les plus innovantes.

Mais, au-del” de cette soirZe, il sOagissait de braquer les projecteurs sur le dyna-
misme de I0ensemble de ce secteur
du commerce de dZtail qui,

2008, a gZnZrZ 2,612 m|II|ards
dOeuros de chiffre dOaffalres soit 18 %
du total de IOZconomie landaise.

IOZchelle du dZpartement et de sa
zone  dOinfluence, IOhorizon
2014/2015, en fonction des prZvi-
sions dOZvolution dZmographique,
des comportements dOachats et des
pthomorles de mutations de popula-
tion. La dZtermination des prospectives,
c'est-"-dire la projection de l'appareil
commercial ~ IOhorizon 2014/2015,
sera dZfinie en tenant compte de
I'Ztat des commerces, de leur envi-
ronnement  (habitat, population,
Zvolution...) et des tendances de la
consommation.  Plusieurs  scZnarii
pourront etre dZveloppZs, en fonc-
tion d'hypotheses sur les grandes
orientations  urbaines, |OZvolution
dZmographique prZvisible du dZpar-
tement, la rapiditZ d'Zvolution des
pratiques commerciales, les possibili-
tZs d'Zvolution des comportements et
les projets existants ou potentiels.

ZOOM :

Le bonheur est dans "le pres" !

Telle est la principale conclusion des
colloques auxquels les commereants
landais ont assistZ. A Nancy Paris ou au
Mans, les tendances du renforcement
du commerce en centre ville se
confirment. Ainsi, les grandes
enseignes, y compris aujourdOhui dans
|Qalimentaire, dZveloppent-elles des

concepts directement

nouveaux
opZrationnels en clur de ville. La
rarZfaction des dZplacements, les
comportements des consommateurs,
la densification des villes contribuent
~ faire Zmerger ce phZnomene du
retour "~ la proximitZ.

Les premiers enseignements seront
connus avant les fetes de fin dOannZe
et le rendu de 10Ztude est prZvu pour
la fin janvier.






